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趣谈台湾高尔夫
文／Chien  图／CFP 本刊图片库

2012年1月，台湾选举结果揭晓，马英九成功胜出。
在台湾，选举、股市、天气等很多因素都与高尔夫息息相关，

来听听在台湾生活多年的作者怎么说吧

两年前，我有一个朋友参加了台湾选

举。他参加的是区域性选举。我跟这个朋友

关系一般，只是之前帮他量身定制过一支球

杆。选举一到，他就开始求爷爷告奶奶似的

到处拉票。本来喜欢高尔夫的他根本不再打

球，也不再光临球具店。偶尔来上一次两

次，也是为了拉票，临走还要放一些他的宣

传资料在店里才罢休。

后来这个人顺利当选，真是让我大跌眼

镜。他的个性与处事作风都不是太正派。后

来才了解到，能否当选与你身后是哪个政党

支持关系很大，而人是直的、歪的、圆的、

扁的……这些都不是重点。有趣的是，当选

后他再也没有打过球。要知道，之前他每周

都下场两三次呢！

选举来了，球场空了

只要到了选举的年底，整个台湾都是烽

火连天、杀声四起。与之相对，打高尔夫的

人瞬间蒸发一半以上，很多高尔夫用品零售

商门庭冷落，当月销售业绩创出整年最低也

不足为奇。

选举前的最后一两个月时间里，相关人

士就得开始加大投入，投入的不仅有金钱，

还有热情。要知道在这部分相关人士中，身

为公务员的球友占了很大比例。他们这时需

要选边站队，投入助选，这让他们根本无暇

打高尔夫，只能在这两个月时间里与高尔夫

绝缘。

就算是没有被卷入选举的人，可能平时

的球友都因选举而无法抽身打球，甚至连聊

高尔夫的人都没有几个。毫不夸张地说，大

选让这个行业变得就像进入冬眠一样，没有

任何动作与热情。球具店和工房从业者都会

变得很艰难，厂商与高尔夫零售业也是唉声

叹气，惨不忍睹。只能提早放假过年，再多

的促销活动也无济于事。

与高尔夫行业相反，餐饮、旅游、运

输、酒店则是选举的相关得利产业。选举一

到，都会举办大小不同的餐会，不管是募款

餐会还是感恩餐会都会如火如荼地举行；同

时，饭店会得到很多的订单与餐会的需求。

此外，由于需要对选举期间提供更多的航班

与运输保障，所以从事运输业的企业主就变

得相对紧张，他们需要亲自在公司坐镇，对

不同状况与需求进行处理，也就没法抽身去

球场了。

从另一个角度来看，高尔夫行业的另一

个主要族群就是中小企业主。这些企业大多

都是以当地市场为主，提供相关的服务与产

品。选举一到，相关产业就跟着火起来了：

比如印刷业，要印选举宣传材料，直到选举

结束都会有印不完的材料；广告与媒体业也

是忙翻了天，同时乐得合不拢嘴。对于选举

这种热火型的活动，选举人或党派会赶制选

举广告，在媒体上买广告，这些业务对这些

产业能起到一定的帮助和提升作用。

股市晴雨表

相对其他运动来说，高尔夫还是属于

消费较高的运动，想要完全享受其带来的乐

趣，不仅要购买服装、球具等，有可能还要

请教练指导挥杆动作，平时去练习场、下场

都需要破费。这样下来，对经济基础不够强

的人来说还是一个不小的负担。因此，台湾

高尔夫的主力族群是高薪白领或退休人员，

他们的经济条件与时间都相对充裕。根据我

得到的资料，台湾经常参加高尔夫运动半数

以上的人为财经金融人士或相关投资人士。

很多从事金融、银行与投资的人士因为

工作需要，对高尔夫有着很强的使用需求。

他们的很多客户也有接触高尔夫的机会。这

就导致这一群不管是提供服务的，或是被服

务的人组成了台湾高尔夫主要的打球人群。

如果股市行情一片大好的话，这两类人

手里就有较多的余钱投入到高尔夫市场。这

里所谓的“余钱”，就是指在股市上投资获

利的那部分钱。这时，他们就会舍得在高尔

夫上消费，充分享受打球的乐趣。当然，他

们也会购买或更换更多的球具，以及相关配

件和衣物等。很多时候，我与一些球具店

的老板或球具工房的经销商聊天时，他们都

表示，只要那个月的股市行情不错，通常他

们的销售成绩也不会太差。当然了，如果

股票不好，也会直接影响到这些族群的购

买意愿。 

看“天”吃饭

在台湾，一般每年的二三月是新赛季的

开始，所有球具大厂都在这个时间推出新款

产品，进行销售推广如试打会、新产品发布

会与特惠活动等。整个高尔夫使用族群也都

开始考虑购买新产品、保养或调整手中的球

具等。例如，球具的握把是否需要更换？杆

身是否需要更换？这段时间，不管是球具店

也好，工房也好，都会比较繁忙；球友也会

经常跑到店里了解新产品，或询问产品特色

与细节，以进行购买前的评估。

4月到6月是高尔夫行业消费与购买的高

峰。新产品上市后，一些球友已经购入新球

具，另外一些球友从他们那里打听到很多实

际使用经验，也有可能考虑加入参与购买的

行列。此外，一些进阶型球友购买新的杆

身、握把进行使用和测试，如果感觉结果不

错，他们就会进行球具的整体更换或继续调

整。对于口碑不错的工房技师来说，这是一

段非常忙碌的时间，工作要排长队，每天

的工作时间很可能超过10个小时。这段时

间也是台湾打球最好的季节，天气还没有

变热，所以打球的人络绎不绝，球场上热

闹非凡。

到了7月和8月的打球旺季，该买的球具

已经购买了，该更换的也换新了，需要调整

的球杆也已经调整好了。这时球具销售状况

已经开始下滑，厂商的新品已经上市超过4个
月，没有太大的消费动机促使消费者消费。

天气变得更热，想打球的人都会考虑再三。

所以这段时间对高尔夫产业来说是一个小淡

季。零售业的朋友都在等待，等待9月天气凉

快一点时出现起色。 
9月到11月是另一个高尔夫销售的小高

峰。这时会有一些球具厂商推出新一波的产

品，另外还有一些降价促销

活动。很多开年时没有购买

新产品的球友，他们这时也

坐不住了。同时，到了秋

天，气温也慢慢下降，打球

的天气就变得相对适宜，整

个高尔夫消费市场略微升

温。不少海外打球团也纷纷

来到台湾，很多台湾球友也

乐于给自己一个放松的机

会，到海外去打球。

到了12月和次年1月，

另一个淡季到来。天气转

冷，就算到了台湾南部也差

不多。赛季已经接近尾声，

打了一整年球的球友开始放

慢脚步，让自己休息调整一

下。同时由于接近新年，大

家都需要对工作进行年底收

尾，没有太多的时间去享受

高尔夫。对高尔夫的零售业

来说，这就是名副其实的

“寒冬”。买卖球具的需求达到整年最低，

球场上也没有多少人。

结语

台湾高尔夫不是一个大市场，但却是一

个相对较成熟的市场。在这里，打球的人把

高尔夫视为运动或养生的活动，不再是身份

与地位的象征，中产阶级也可以消费得起。

同时，打球族群已经出现了年轻化趋势，不

再是老人家的活动。年轻人的相继加入，让

这个行业显得更加年轻与活跃。

台湾官方对高尔夫的态度，从之前到现

在都是“既不支持也不反对”。因此这个产业

只能自力更生，低调行事。如果从高尔夫的长

期发展来看，这样的环境与政策对运动的发

展不会有好的帮助。当高尔夫已经不再是有

钱阶级的代表时，它需要获得与其他运动一

样的支持与帮助，才能让其对整个社会有正

面的作用。台湾出了一个曾雅妮，下一个球

王、球后是否也可以在台湾诞生？这需要看

整个高尔夫大环境了——更健康才有希望。

（编者注：本文不代表本刊观点）
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